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edan od najve¢ih problema izvoza hrvatske literarne produkcije lezi u

nezainteresiranosti izdavaca i nakladnika. Njihova nezainteresiranost dolazi ponajvise
zbog zakonom nedefiniranih autorskih, nakladnickih i izvodackih prava. Za razliku od
glazbene ili filmske industrije, ako se knjiga ili rukopis odredenog autora prodaje na
stranom trziStu, honorar dobiva samo autor. Izdava¢ nema nikakvu financijsku korist, a
time gubi i interes da promovira ,svog” autora. Autor kao pojedinac nema snagu da se
sam promovira u inozemstvu, pa je zadatak oko kompletne promocije literature predan
najvise drzavi i nezavisnim organizacijama (udrugama).

U Hrvatskoj postoje odredene regulative za potporu autora i literature, ali je sama
provedba jo$ uvijek poprili¢no neartikulirana, pa se udruge i pojedinci uvijek iznova
bore za realizaciju svojih planova.

Hrvatska je 2008. godine bila zemlja u fokusu na sajmu u Leipzigu. Biti zemlja u
fokusu, preciznije ,Schwerpunkt® znaci da ¢e glavna dogadanja, marketing, posjetitelji i
op¢enito najvise paznje uz pomo¢ sajma i njegovih partnera biti usmjereni ka centralnom
gostu. Tom prilikom predstavljeno je 40-ak hrvatskih autora i njihovih knjiga. Hrvatski
stand tri dana je vrvio zainteresiranim posjetiteljima, a o samom nastupu po prvi puta
objavljeno je par stotina relevantnih medijskih osvrta.

Hrvatska je svoju priliku ostvarila na nacin da je npr. njemacki predsjednik u posjeti
predsjedniku Mesi¢u gostovanje u Leipzigu ocijenio kao najve¢i nastup hrvatske kulture
u povijesti.

Problem je $to Ministarstvo kulture ve¢ sljedeée godine ne prepoznaje vaznost kontinuiteta
i planskog rada, vra¢a kompletnu organizaciju na prastaru postavu i umjesto napretka
ostvaruje nazadak ba$ u godini kada bi se trebali pobrati plodovi prethodnog rada i
ulaganja.

Sre¢om, postoji interes i razumijevanje velikih europskih organizacija koje prepoznaju
vrijednost literature malih jezika, pa svoje djelovanje usmjeravaju u pravcu koji je nama
od izuzetne vaznosti i vrijednosti. Tako smo ipak, uz Traduki i S. Fischer fondaciju,
imali ponovo $tand na sajmu koji je bio centar nekoliko nacionalnih $tandova regije
jugoisto¢ne Europe te sudjelovali u stvaranju nacionalnih programa Hrvatske, Slovenije,

Srbije, BiH, Kosova i drugih.

Osim dosljednosti i planirane vizije promocije, u dana$njem vremenu nuzne su inovacije
te uvodenje formi koje ¢e literaturu pribliziti publici, a sve u cilju veé¢e konzumacije.
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Nisu nuzni drasti¢ni zaokreti, ali su nuini zacini i detalji koji ¢e odmaknuti od
suhoparnog ¢itanja teksta i privuéi pozornost. Dobar primjer ponovo mozemo pronaci
u naSem nastupu u Leipzigu kada je ¢itav $tand bio koncipiran kao kafi¢ na plazi sto je
privuklo brojnu publiku, prvenstveno zahvaljujuéi interesu i reportazama dviju glavnih
njemackih TV postaja: ARD i RTL koje su dva dana prije sajma dosle snimati dizajnirani
tepih i uredeni hrvatski $tand.

Nasa je suradnja s medunarodnom mrezom TRADUKI tijekom vremena postala jos
kvalitetnija i kompleksnija. Udruga Kurs je sada i sluzbeno preuzela ulogu regionalnog
koordinatora za jugoisto¢nu Europu u programima potpore prevodenjima i izdavastvu
izmedu zemalja ukljucenih u program.

Da pojasnimo, Traduki je europska mreza za promicanje knjizevnosti i knjiga u koju su
ukljucene sve zemlje jugoisto¢ne Europe. Posebna pozornost je na potpori prijevodima
i prevoditeljima (odatle dolazi i ime projekta Traduki), koji svojim radom postaju
nezaobilazni i vazni posrednici medu kulturama.

Jedna od vaznih odrednica u djelovanju je obracanje prema trzistu regije jugoisto¢ne
Europe, koje je pomalo zanemareno u stalnoj zelji da svoju ponudu izvedemo na velika i
naizgled komercijalna trzista (njemackog i engleskog govornog podrudja), a $to se Cesto
pokazuje kao uzaludan trud jer su takva trzita optere¢ena s ponudom iz cijelog svijeta.

Poseban slucaj je s dje¢jom literaturom, npr. na njemackom trziStu koje ima fantasti¢no
jaku domacu produkciju te je kvantitativno sprijecen znacajniji prodor iz bilo koje druge
zemlje (naravno, SAD uvijek imaju jak ulazak na sva trzista zbog marketinskog stvaranja
hitova). Pored takve, izuzetno snaine konkurencije, Traduki projekt (s tim i Udruga
Kurs), uspjela je na njemackom trziStu prevesti i izdati zbirku starih hrvatskih bajki u
izboru Sanje Lovrenci¢. Na nekoliko predstavljanja i ¢itanja prijevoda (npr. na sajmu u
Frankfurtu i na knjizevnim vecerima u Salzburgu...) privukla je paznju zainteresiranih
distributera i kupaca. Knjigu je prevela Margit Jugo.

Trenutno radimo na predstavljanjima Sanje Pili¢ i Zvonimira Baloga (imamo ih na
Traduki stranicama) kao istaknutih hrvatskih autora za djecu.

U interesu $to bolje promocije hrvatske knjige, ali i ¢itanja uopée, potrebno je vise
zajednickog djelovanja, viSesmjerna informiranost i podupiranje i izgradnja promotivne
mreze. Danas je puno veca potreba ulaganja u promociju literature nego u njenu
produkciju, jer produkcija moze postati besmislena ako je nevidljiva. To su mnoge
zemlje ve¢ shvatile i ulazu se znacajna sredstva u edukaciju, didaktiku, animiranje i
budenje interesa za literaturu, kako mlade publike tako i starijih. To je uporna borba
protiv sve prisutnije navale modernih interesa i okupacija, tehnoloskog napretka koji
(mozda sasvim sluc¢ajno) potiskuje literarnu umjetnost u drugi plan. U toj borbi nema
strogih pravila, na nama je da pronademo putove do publike i do njenih interesa kao i
da te interese usmjerimo u smjeru literature, umjetnosti i kulture.

Na kraju, za navedene strategije i zajedni¢ke napore u napredovanju na polju kulture
(literature) nuzna je financijska potpora drzave. Drzava, tj. njene nadlezne institucije
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imaju strogu zadacu i obvezu da podupiru kulturu, kako tradicionalnu tako i suvremenu,
jer bez takvog poticaja ne moze se djelovati na ovakvom nekomercijalnom podrudju, a
bez toga se ne mogu postavljati temelji za izgradnju bolje buduénosti.
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